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VORWORT

Aus Liebe wurde die Innere Mission gegriindet. Aus Liebe zu den
Menschen und aus Liebe zu Gott — daran lieB Johann Hinrich Wichern
vor dem Evangelischen Kirchentag in Wittenberg keinen Zweifel. Seine
berihmte Rede am 22. September 1848 gilt als die Geburtsstunde der
heutigen Diakonie. Darum feiern wir 2023 unser 175-jahriges Bestehen:
#AusLiebe.

Ob Wichern ahnte, dass aus seiner Idee einer der groBten Sozialverbande
Deutschlands wiirde? Der lange Weg dahin spiegelt eine bewegte
Geschichte. Zu den Erfolgen gehdren auch Schattenseiten.

An beides werden wir 2023 erinnern.

Damals wie heute stehen wir in einer Zeit der harten Umbrtiche. 1848
entwarf Wichern sein Konzept der vernetzten christlichen Liebestéatigkeit —
als Reaktion auf die sozialen Folgen der Industrialisierung. Und auch

wir befinden uns heute wieder in einer tiefgreifenden Transformation.
Deutschland wird ethnisch und religios vielfaltiger, sozial ungleicher und
zugleich digitaler. Die 6kologische Krise birgt enorme Risiken, aber auch
Aufgaben und Chancen, unsere Gesellschaft aus der Perspektive der
Menschenfreundlichkeit Gottes mit zu gestalten, neu zu gestalten.

Was wiirde Wichern aus Liebe heute tun? Eine Suppenkiche aufmachen?
Einen inklusiven Stadtteiltreff in gemeinsamer Tragerschaft von Kirche
und Diakonie oder ein soziales Start-up griinden? Einen interkulturellen
Pflegedienst? Oder alles zusammen?

#AusLiebe ist Motto und Hashtag unserer Kampagne zum 175-jéhrigen
Diakonie-Jubilaum. Wir wollen zurlick nach vorne blicken — und feiern
mit allen Mitarbeitenden, mit unseren Bewohner:innen, Gasten und
unseren vielen Freund:innen in Kirche, Kultur und Politik.

Die Kampagne dazu wollen wir mit lhnen gemeinsam umsetzen. Darlber
mo&chten wir Sie in dieser Broschire informieren. Die ersten Entwirfe
sind gemacht. Der Zeitstrahl reicht von den Beteiligungsformaten im
Verband Uber den &ffentlichen Start mit Plakaten und in Social Media im
Herbst 2022 bis zum groBen Jubildumstag am 22. September 2023.

Wir freuen uns, wenn Sie unsere Kampagne anpassen und so zu lhrer
Kampagne machen — in lhrem Verband, in lhrer Einrichtung, in lhrer
Gemeinde. Wir stellen das Konzept vor, das wir mit Ihnen in den
kommenden Monaten weiterentwickeln wollen — natlrlich #AusLiebe.
Und wir laden Sie sehr herzlich ein, sich zu beteiligen.

lhre

Ulrich Lilie, Prasident
Maria Loheide, Vorsténdin Sozialpolitik
Dr. Jérg Kruttschnitt, Vorstand Finanzen, Personal und Recht



DER KERN

175 Jahre Diakonie: Die Rede Johann Hinrich Wicherns vor dem
Evangelischen Kirchentag 1848 in Wittenberg gilt als die
Geburtsstunde der Diakonie.

Zeit fUr einen Blick zurlick — nach vorn und nach innen. Was macht
den Kern der diakonischen Haltung und des diakonischen Handelns
aus? Was lebt die Diakonie, wofiir steht sie, was macht sie sichtbar?
Die Diakonie hat etwas zu geben. Etwas, das der Ursprung eines
christlichen Miteinanders ist. Etwas, das unzahlige Facetten und
doch nur einen Antrieb hat: LIEBE.

Wenn in der Diakonie von Liebe gesprochen wird, geht es nicht um
ein Geflihl, sondern um Zugewandtheit und Respekt. Es geht darum,
dem Gegenulber auf Augenhdhe zu begegnen. Auch auf so aktuelle
Fragen wie Digitalisierung, Klimawandel, die Pandemie ist Liebe die
Antwort. Sie treibt uns an, halt uns zusammen.

Das zeigen wir in vielen Facetten, Gesten, Formaten. Wir regen an,
sind merk-wirdig und merk-fahig. Wir sind aktuell, mischen uns ein
und polarisieren. Wir geben kleine, iberraschende und zeitgeméaBe
Beispiele fir Liebe im Alltag und im Hier und Jetzt.

Liebe ist das Fundament der Diakonie.
Darauf bauen wir. Auch in Zukunft.

#AUSLIEBE




DIE MOTIVE

Mit der ,,UNERHORT*“-Kampagne hat die Diakonie die letzten Jahre zum
#ZUHOREN aufgefordert, jetzt stellen wir den Kern unseres Handelns,
die Motivation in den Mittelpunkt: #AUSLIEBE.

Unsere Headlines starten mit der Einleitung ,Manchmal heiBt Liebe, ...“
und sollen dann bewusst irritieren. Zusammen mit dem Bildmotiv ergibt
sich eine moderne Interpretation von Liebe. Die hier vorgestellten Motive
sind Entwirfe. Fir die Jubildumsplakate planen wir Fotoshootings in
diakonischen Einrichtungen.

Angelehnt an die ,,UNERHORT“-Kampagne sind auch die neuen Plakate
groBflachig in Diakonie-Violett gehalten. Die bisherige Typo-Kampagne

wurde weiterentwickelt und die Protagonisten als Freisteller in den Mittel-
punkt der Plakate gertickt — dadurch bekommt der Slogan ein Gesicht.

AR B




DIE KANALE

Wir wollen unsere Botschaften Uber alle klassischen und modernen
Kanale verbreiten. Neben Plakaten soll insbesondere auch Social Media
genutzt werden. Dort werden verstérkt Videos und Filmsequenzen
eingesetzt. Der Hashtag unter dem neuen Claim fordert auf, kontrovers
zu diskutieren und sich auszutauschen.
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DIE AKTIONEN

Neben der Verbreitung der Kampagne in den klassischen und digitalen
Medien wollen wir auch in unseren Einrichtungen und drauBen auf der
StraBe das Thema Liebe in den Raum stellen. Im wahrsten Sinn des
Wortes. In Einrichtungen wollen wir Stimmen von den Mitarbeitenden
einsammeln: Was machen sie aus Liebe oder haben sie aus Liebe
gemacht? Oder was sie gerne aus Liebe machen wollen.

Die Ergebnisse flieBen als Beitrdge in den Zukunftsdialog ein.

Auch drauBen auf der StraBe wollen wir mit Menschen ins Gesprach
kommen und Stimmen dazu einsammeln, was die Menschen im Jahr
2023 aus Liebe machen.




DAS LOGO

Diakonie &2

“ﬁﬁ%%t IEBE,

UNDEN. *

Das 175-jahrige Jubildum feiern wir mit
einem Logo, das in den Farben der
Diakonie den Lauf der Zeit von links
nach rechts zeigt. Machen Sie das
Jubildums-Logo auch zu Ihrem Logo.
Passend dazu werden auf einem Zeit-
strahl wesentliche Daten der Diakonie-
geschichte markiert. Dieser Zeitstrahl
wird auf einer Landingpage elektronisch
zuganglich sein. Die einzelnen Kacheln

- - ra - - ra
Dlakonle ] werden als Sharepics fir Social Media Dlakonle (1]

aufbereitet.




als Indesign-Datei in verschiedenen GréBen

fur Social Media (verschiedene Abformate)

als Indesign-Datei in verschiedenen GréBen
fur Print, Anzeigen oder Postkarten

Gemeinsam mit lhnen wollen wir die Kampagne von innen heraus
weiterentwickeln. Daflir werden wir Sie einladen, lhre Expertise in
Webinaren, Tutorials und Konferenzen einzubringen.

mit Ideen zur Umsetzung der Jubildumskampagne, Textbausteinen,
Veranstaltungsideen und Beteiligungsmaéglichkeiten

Wir stellen Ihnen Tools digital zur Verfligung, damit Sie die Kampagne
nutzen und fur Ihren Verband oder |hre Einrichtung adaptieren kénnen: teilen Sie online Ihre Jubildums-Aktionen

als 3D-Skulptur, ebenfalls fir Ihre Einrichtung bestellbar

als Hub der Kampagne; hier werden alle Motive,
Aktionen und Entwicklungen zusammenflieBen
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Die Jubildumskampagne ist in drei Phasen unterteilt, die ineinander
Ubergehen. Die Phase der internen Kommunikation startet ein Jahr
vor dem Rollout der eigentlichen Kampagne. Um sie méglichst breit
aufzustellen, werden die diakonischen Einrichtungen, Landes- und
Fachverbande friihzeitig an der Entwicklung der Kampagne beteiligt.

Mit dem Rollout der Motive im Herbst 2022 kommt die zweite Phase
hinzu. Die entwickelten Motive und Slogans werden im 6&ffentlichen
Raum plakatiert, flankiert von Posts und personlichen Geschichten in
Social Media.

Die dritte Phase bildet das Jubilaumsjahr 2023 ab. Zu den Aktivitaten in
Social Media und den Plakaten im 6ffentlichen Raum kommen verschie-
dene Aktionen hinzu, die den 6ffentlichen Diskurs férdern sollen. Hohe-
punkt der Jubilaumskampagne ist die Gala am 22. September 2023, auf
den Tag genau 175 Jahre nach der Rede Johann Hinrich Wicherns vor
dem Kirchentag in Wittenberg — der Geburtsstunde der heutigen Diakonie.

Phase 1 ab Herbst 2021

Im Verband stellen wir die Kampagne ab Herbst 2021 schrittweise vor.
2022 werden dann verschiedene Formate angeboten, um sich an der
Entwicklung der Jubildumskampagne zu beteiligen.

Das bewéhrte ,Kampagnen-Kochbuch® der ,UNERHORT!“-Kampagne
wird adaptiert und fiir die Jubildumskampagne neu aufbereitet. In einem
Barcamp werden die Inhalte fur das Kochbuch entwickelt und eingestellt.
Die Slogans und Motive sollen in Workshops gemeinsam erarbeitet und
anschlieBend umgesetzt werden. Webinare zeigen, welche Méglichkeiten
die Kampagne fir Social Media bietet.

Wir starten den Zukunftsdialog und Uiberlegen gemeinsam, wie wir in na-
her und ferner Zukunft #AusLiebe leben wollen. Die Zukunftsperspektive
der Diakonie wird fur den Dialog fokussiert auf die Arbeit im Sozialraum.
Der Zukunftsdialog soll innovative Beispiele guter Praxis herausstellen
und knupft an den Wir&Hier-Kongress an. Wir planen einen ldeenwett-
bewerb mit Hackathon und ein Publikumsvoting fur die besten Projekte.



Phase 2 ab Herbst 2022

Im Herbst 2022 ist es soweit: Der Hashtag #AusLiebe wird 6ffentlich,
die ersten Plakatmotive werden geklebt, in Social Media die Motive
gepostet und zu den Slogans passende Kurzfilme publiziert.

Mit der ,UNERHORT!“-Kampagne haben wir zugehért. Mit der Jubildums-
kampagne zeigen wir, was die Zugehdorigkeit zur diakonischen Familie
ausmacht, den Grundgedanken, der uns taglich motiviert: #AusLiebe.
Und wir zeigen, wie Liebe den Zusammenhalt férdert. Im Rahmen des
Zukunftsdialogs kann auf 6ffentlichen Veranstaltungen und bei Aktionen
im o&ffentli-chen Raum diskutiert werden, wie wichtig der Sozialraum ftr
den gesellschaftlichen Zusammenhalt ist und was nétig ist, um die
Ausrichtung unserer Arbeit auf den Sozialraum zu férdern.

Phase 3 Jubilaumsjahr 2023

2023 sind mehrere Peaks geplant, die auf das Jubildum der Diakonie
aufmerksam machen. In 175 Jahren gab es auch dunkle Kapitel in
der Diakonie-Geschichte. In der Passionszeit 2023 wollen wir uns
mit diesen auseinandersetzen — durch Beitrdge und ein Symposium,
das von Historikern vorbereitet wird.

Auf dem Kirchentag in Niirnberg wollen wir die Ergebnisse des Zukunfts
dialogs vorstellen, uns Uber die Projekte und Ideen fir die Fokussierung
auf die Arbeit im Sozialraum austauschen und die besten Projekte aus-
wahlen. Weitere Aktionen werden unter dem #AusLiebe dezentral rund
um den Kirchentag im Juni stattfinden.

Fur lhre regionalen Aktionen und Aktivitaten im Jubildumsjahr bieten wir im
-Kampagnen-Kochbuch“ Anregungen und Ideen. Die Vorlagen werden
fur Plakate, Einladungen, Anzeigen und Rollups zum Download auf der
Kampagnenseite zur Verfigung gestellt. In den Beteiligungsformaten
kénnen wir uns dartiber austauschen und unterstitzen bei den Planungen.
Wir wollen 2023 ein Zeichen setzen: #AusLiebe — die Motivation unserer
Arbeit und der Kern gesellschaftlichen Zusammenhalts.

Hohepunkt des Jubilaumsjahres ist die Gala am 22. September 2023.
In festlichem Rahmen erinnern wir an den Griindungsvater der Diakonie
und pramieren die besten Ideen und Projekte aus dem Zukunftsdialog.
Diakonisches Handeln nimmt sowohl den einzelnen Menschen in den
Blick, als auch die gesellschaftlichen Bedingungen.

#AusLiebe — vor 175 Jahren genauso wie heute.




Liebe existiert nicht isoliert. Und so lebt die Kampagne vom
Miteinander, von der Interaktion und vom Mitmachen. Wir sind gespannt
auf die vielen Ideen und Ausformungen unserer neuen Kampagne.

Mit den Kampagnen-Tools lassen sich die Jubilaumsmotive regionalisieren
und mit eigenen Fotos fir Inren Verband, lhre Einrichtung individualisieren.
Das ,,Kampagnen-Kochbuch® hat sich bereits bewahrt und wird fiir die
Jubildumskampagne mit Entwiirfen und Ideen neu aufgelegt. Die Inhalte
wollen wir in Webinaren mit Ihnen gemeinsam gestalten.

Wir werden einen Grundstock mit Vorlagen fiir die verschiedenen Kanéle
zur Verfligung stellen, die die unterschiedlichen Bereiche diakonischer
Arbeit widerspiegeln.

Wahrend der Kampagnenlaufzeit folgen Vorschlage fiir Motive, die das
Tagesgeschehen aufgreifen oder zeigen, wie aktuell #AusLiebe heute
ist. Ob bei Kélte, Hitzewellen, Flutkatastrophen, an Wahlsonntagen, bei
Schulanfangen und an Feiertagen, wie zum Beispiel dem Fest der Liebe:
Weihnachten. Liebe ist die Motivation diakonischen Handelns.

Sie ist unser taglicher Ansporn, Grenzen zu Gberwinden.

Sie kénnen sich an der Entwicklung der Kampagne in den Webinaren und
Workshops beteiligen und die Vorlagen fiir Ihre eigene Offentlichkeits-
arbeit nutzen. Der ,,Zukunftsdialog” bietet die Méglichkeit, innovative
Beispiele guter Praxis herauszustellen, die sich mit der Arbeit im sozialen
Raum befassen.

Sie sind herzlich eingeladen, die Kampagne fur Ihren Verband,
Ilhre Einrichtung, lhre Arbeit zu adaptieren. Beteiligen Sie sich an den
Mitmachaktionen und nutzen Sie die Vorlagen fir lhre
Offentlichkeitsarbeit. QT —

Wir informieren Gber den Newsletter des
Zentrums Kommunikation Gber neue
Vorlagen und Termine.

Fir Fragen und Anregungen wenden 1
Sie sich bitte per Mail an:

Wir freuen uns auf eine
erfolgreiche Jubildums-
kampagne gemein-
sam mit Ihnen. ]



Diakonie Deutschland
Evangelisches Werk fir
Diakonie und Entwicklung e. V.
Ansprechpartnerin Iris Mdker
Caroline-Michaelis-StraBe 1
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